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Roadshow(s) der Marke Mercedes-Benz

Einleitung
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Abbildung 1: Mercedes-Benz A-Motion Tour 1997 (Quelle: Roland Halbe)

Architektur von temporiren Bauten ist eine eigene Typologie und gilt als Spiegelbild
zukunftsweisender Raumkonzepte, wie Beispiele zahlreicher Weltausstellungen zei-
gen. Temporire Bauten integrieren neue Technologien, adaptieren wandelnde Bediirf-
nisse und wechselnde szenograhsche Anforderungen. Diese generischen Merkmale
dreidimensionaler Kommunikation erheben temporiire Bauten zu einem potenziellen
und identititsbildenden Medium fiir Markenplatttormen. Ubergeordnete Kommuni-
kationsziele und komplexe Markenpersonlichkeiten lassen sich durch dreidimensio-
nale Raumordnungen, verbunden mit imposanter Medieninszenierung, viel direkter
umsetzen und sie erschlieffen neue Potenziale fiir eine emotionale Konsumkultur.

Temporire Raumkonzepte in der Architelktur und im Design erganzen dauerhafte
Planungen, generieren eine wechselseitige Beziehung zum Bestindigen und legen da-
bei wissenschaftliche Strukturen dieser Disziplinen offen, die Uberlagerungen an der
Schnittstelle aufzeigen.

Welche Strukturkonzepte liegen temporiren Bauten zugrunde und in welchem
Verhiltnis stehen sie zur dreidimensionalen Raumkommunikation? Welche formalen
Systeme sind fiir sie mafigebend?

Natiirlich stellt sich damit die Frage, mit welchen Mitteln formale Systeme in der
Architektur eine dreidimensionale Raumkommunikation erzeugen und wie diese
innovativen Bau- und Raumkonzepte ganz unterschiedliche Anforderungen zusam-
menbinden. Um diese Frage beantworten zu kénnen, ist es hilfreich, sich die Archi-
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tektur wie ein Orchester! vorzustellen, in dem unterschiedliche Elemente mit ihren
jeweiligen Bedingungen zusammenwirken, um ein sinnvolles Ganzes zu ergeben.

Die Entwicklung innovativer Raummodelle

Tempordre Raumstrukturen

- .

Abbildung 2: Barcelona-Pavillon, Ludwig Mies van der Rohe 1929 (Quelle: Birkhauser)

Temporire Architektur hat wegweisende Baukonzepte hervorgebracht. Dies ist mit
wenigen Beispielen zu belegen. Dazu gehiren etwa Le Corbusiers , Pavillon de I'Esprit
Nouveau™ 1925, in dem der Architekt das prototypische Wohnmodul eines von thm
geplanten Wohnkomplexes realisierte, oder Mies van der Rohes Barcelona-Ausstel-
lungs-Pavillon von 1929, der als Prototyp modernen Bauens gilt. Ebenso wie gewagte
Bauten der Weltausstellungen bringen temporire Bauten, wie z. B. der Pavillon der
Serpentine Gallery, jahrlich Impulse der Architektur-Avantgarde, die frei von biiro-
kratischen Planungsvorgaben neue Impulse fiir Raumorganisationen hervorbringen.

Die Qualitat jener Bauwerke, die unter der Vorgabe kurzer Lebensdauer erstellt
werden, formuliert eine neue Relation und definiert Grundsitze um, die unser Be-
wusstsein aut aktuelle Fragen der raumlichen Darstellung tiir einen speziellen Ort
lenken. Temporire Konzepte kénnen riumliche Potenziale offenlegen, die in einem
gegebenen Standort vorhanden sind. Dies bringt einen abstrakteren Aspekt in die De-
finition von Raum bis hin zu einer neuen Struktur aus verschiedenen Organisations-
formen, Funktionen und Abliufen.

Hybride Konzepte disponieren gerade durch die Gleichzeitigkeit von Ort und
Funktion eine neue Komplexitit in der Raumorganisation durch Zusammentassen und
Differenzierung innerhalb desselben Raumes. Somit versetzen temporire Raumstruk-
turen Orte in provozierte Ausnahmezustinde mit der daraus resultierenden Aufmerk-
samkeit (6konomisch oder didaktisch motiviert) oder projizieren Orte der Simulation

1 Ungers (2006)
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mit einer neuen Wirklichkeit (Utopie, Perspektive), in der durch Kommunikation und
Spiel ein risikoloses Abenteuer mit neuen Grenzerfahrungen moglich wird.

Dass diese hybriden Prozesse eine spezifische Formation hervorbringen, stellt
auch Manfred Wolft-Plottegg in seinem Buch ,Hybride Architeltur & Hyper-Funk-
tionen” fest: Die Prozesshattigkeit der Architelktur wird selbst von der Nutzung aus
getordert und alltiglich bestimmt ... je weniger Festlegungen (Formen, funktionelle
Zuordnungen, ...), umso weniger Widerspriiche/Friktionen, umso alltagstauglicher
ist die Architektur.”? Techniken wie morphing, merging, scaling und sampling wer-
den nun prozessual auf die Funktion der Raumstrukturen angewandt und bezeichnen
durch den Einsatz des Computers eine logische Fortsetzung in der Gestaltung von
temporirer Architektur.

Dabei geht es in den meisten Fillen um eine Kombination aus starren und lo-
sen Raumteilen. Diese Raumteile sind variabel und kénnen sich an unterschiedliche
raumliche Gegebenheiten anpassen und in diese integrieren. Trotz dieser Wandelbar-
keit entwickeln sie eine visuelle Identitit, die adaptiv, intelligent und 6konomisch auf
den jeweiligen Raum reagiert.

Diese Ansitze waren die Grundlage eines speziellen Raumkonzeptes fiir eine Serie
von Messeprojekten der Automobilmarke Mercedes-Benz. Das Architekturkonzept sollte
Riume schatfen, die sich flexibel und permanent an unterschiedlichen Orten wandeln
und trotzdem die visuelle Identitit von Unternehmen und Produkt weltweit gewihr-
leisten.

2.2 ,Roadshow” als Raumkonzept

Normalerweise beschreibt der Begriff Roadshow eine internationale Prisentation, die
man mit einem offentlichen Konzert oder einer Promotiontour in Zusammenhang
bringt. In meinem Beispiel verwende ich diesen Begriff fiir eine zusammenhingende
Messekonzeption der Automobilmarke Mercedes-Benz, die von den Architekten
Kauffmann, Theilig und Partner entworfen wurde. Diese Projekte wurden in einem
direkten baulichen und konzeptionellen Zusammenhang fiir unterschiedliche Mes-
sestandorte der Welt entwickelt. Bauherr fiir diese Veranstaltungen war die Daimler-
Chrysler AG Marketing Kommunikation PKW, Begegnungskommunikation (MKP/
B). In diesem Beitrag werden die erfolgreichen Messeprojekte der Marke Mercedes-
Benz Paris 2004, Mercedes-Benz Detroit 2005 und Mercedes-Benz Tokio 2007 doku-
mentiert, die eine zusammenhingende Konzeption (Roadshow) fiir den internationa-
len Automebilzirkus haben.

2 Wolft-Plottegg (2007)
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Abbildung 3: Roadshow der Marke Mercedes-Benz (Quelle: Martin Schroth)

Unter dem Arbeitstitel ,,Dreisprung” wurden die Architekten autgefordert, ein Raum-
konzept zu entwerten, das sich an verschiedene Messestandorte der Welt adaptiert
und die spezifischen ortlichen Parameter neu interpretiert. Die Anpassung an unter-
schiedliche Raumprogramme, wechselnde Kommunikationsinhalte und értliche Bau-
vorschriften sollte eine erkennbare Kontinuitit erzeugen.

Das Grundkonzept der Architekten basiert auf einer intelligenten Adaption von
Bauelementen und ist nicht ein direktes Spiegelbild der Rahmenbedingungen, son-
dern bildet den Hohepunkt seines Standortes und stellt somit ein expressionistisches
Gebdude dar, das die Marke Mercedes-Benz krittigt. Es greift die Krattlinien aus dem
Standort auf und verstirkt sie, belebt das, was vor der Ankunft starr war, generiert
neue Moglichkeiten des Standortes.
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2.3 Raumkonzeption ,Dreisprung”

Abbildung 4: Markenprasentation Mercedes-Benz Paris 2004 (Quelle: Andreas Keller)

Das Raumkonzept ,Dreisprung” wurde in einer zusammenhingenden Konzeption
fir den Messeauftritt der Marke Mercedes-Benz auf der Mondial de [Automobile 2004
in Paris eingefiihrt und in einer Reihe von weltweiten Messeauftritten von Mercedes-
Benz umgesetzt. Dieses Konzept ist die Zusammenfiihrung gestalterischer Anforde-
rungen und zeitgemafler Darstellung von Markenbotschaften im dreidimensionalen
Raum. Erfolgreiche Raummeodelle wie diese und deren Einheit von Form, Funktion
und Raumwirkung erfordern somit einen komplexen Planungsprozess von den Ar-
chitekten, der durch integrative Planung zu einer prozesshaften Steuerung der Raum-
konzeption kommt.

Das Produkt im Raum ist eine wesentliche Grundlage fiir ein spezielles Raum-
konzept, in dem es um die Vielfalt von Produkten der Marke Mercedes-Benz aut
einer groflen, einheitlichen Ausstellungsplattform geht. Hierbei ist die Dramaturgie
im Ausstellungsrundgang durch mehrere individuelle Teilraume im Blickpunkt und
schaftt somit besondere Orte, erzeugt an wichtigen Stellen Uberblick, Konzentration
und Kontemplation im Wechsel durch den sich bewegenden Besucher. Das Raumkon-
zept ,,Dreisprung” gilt somit als temporires Medium der dreidimensionalen Marken-
kommunikation. Eine nachhaltige und erkennbare szenografische Inszenierung der
Marke war eines der wichtigen Grundziele, die im Entwurf fiir das Konzept verwirk-
licht wurde.
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Abbildung 5: Raumorganisation Mercedes-Benz Paris 2004 {Quelle: Martin Schroth)

Am Standort werden ein Podest und eine Riickwand erstellt. Sie spannen eine grofie,
zusammenhingende Fliche auf, die einen inhaltlichen Zusammenhang erstellen soll.
Mafinahmen am Boden sind nicht publikumswirksam und erfordern eine Mafinahme
die auch bei einem vollen Stand funktioniert. Diese Anforderung ertfillt eine horizon-
tale Lamellenstruktur (sechs Lamellen, 90 cm tief, 10 cm dick, 40 cm Abstand), die
eine halb transparente Raumgrenze erzeugt, die Blicke von innen nach auffen filtert
und Durchblicke von aufien nach innen erméglicht. Je naher man der Raumgrenze
kommt, desto stirker wird die Grenze zur Zone, und der Lamellenvorhang wird dich-
ter und schliefit den Raum. Der Stand ist dennoch ringsum gedfinet und einladend
dadurch, dass der Lamellenvorhang erst auf ca. 2,80 m Hohe beginnt.

Abhildung 6: Lamellenvorhang Mercedes-Benz Paris 2004 {Quelle: Martin Schroth)

Vier schartkantige Korper mit dreieckformigem Grundriss spannen die Fliche des
Mercedes-Standes auf. Die Schichtung der Elemente schafft raumliche Tiefe, spannende
Durchblicke und unterschiedliche Teilrdume. Die Korper sind so positioniert, dass sie
.ganz zufillig” die drei auf dem Grundstiick befindlichen Hallenstiitzen eliminieren
und gleichzeitig die kommunikativen Inhalte integrieren.

Die Baureihen und Themen der Marke Mercedes-Benz bestimmen die kommuni-
kativen Inhalte der Teilriume und somit auch die Anzahl und Position der vertikalen
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Turme. Alle weiteren kommunikativen Absichten vervollstindigen die thematische
Prisenz: Kommunikation prigt den Raum - Raum stiitzt Kommunikation. Die hohe
Integration von baulichen Elementen und kommunikativen Einbauten lisst beides in
eine wechselseitige Beziehung treten.

Die dreieckférmigen Korper nehmen Biiro-, Lager- und Restaurantfunktionen auf.
Sie sind beplankt mit geprigtem, hell silbermetallic-farbigem Blech mit gerichteter
Dhurchsicht. Dadurch entsteht die Maglichkeit einer Hinterleuchtung, einer Beleuch-
tung der Oberfliche oder der Durchsicht von innen. Weitere Biirofunktionen befin-
den sich im westlichen Flichenriicksprung des Standes. Die eigentliche Standfliche
wird als ,Innenraum” erlebbar, der dem Besucher riumlich und atmospharisch ein
eigenstiindiges und erinnerbares Erlebnis prisentiert.

S—

k) Mercedes-Benz ————

Abbildung 7: Raumliche Schichtung Mercedes-Benz Paris 2004 (Quelle: Andreas Keller)
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Durch ihre horizontale Ausrichtung integriert die Lamelle angrenzende Bereiche
und ermoglicht die riumliche Fortsetzung auflerhalb des definierten Territoriums.
Der durch die Lamellen markierte Bereich ist von auffen transparent und bildet eine
raumliche Zone, die einen spannenden Ubergang erstellt. Sie macht den Stand nicht
nur aus grofler Distanz sichtbar, sondern bildet beim Betreten einen Bereich, der wie
ein geschlossener Raum wirkt.
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Abbildung 8: Kommunikation und Raum Mercedes-Benz Paris 2004 (Quelle: Andreas Keller)
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Durch ein gedankliches Raumdrehbuch werden szenografische Elemente wie Durchwe-
gungen, Rampen, Trajekte, Raumverbindungen und Beziehungen integriert und der Be-
nutzer in eine artifizielle Welt entfithrt. Wie Peter Sloterdijk feststellt: ,,.Der Totalitarismus
der Architektur ist ein Totalitarismus der Liebe, der Raumliebe, der Hingerissenheit durch
das, was uns nicht nur gegeniiber ist, sondern uns wie eine Hiille umgibt.™ Fiir Sloterdijk
wird die Raumstruktur zu einer Hiille durch die Benutzung und Performance.

2.4 Adaption des Konzeptes , Dreisprung”

Die Transtormation und Adaption des Messekonzeptes ,Dreisprung” kénnte man
in drei Phasen der Entwicklung einteilen. Der erste Abschnitt wire mit dem Titel
,Lamelle und Korper” zu benennen. Die Veranderung an verschiedenen Orten basiert
auf einem generischen raumlichen Konzept, das die Vorteile von unterschiedlichen
Standorten herausarbeitet und intelligent integriert. Hallengrifie, Standposition, Bau-
hihe, Personalkosten, Autbauzeit, Raumprogramm und Erschlieffung - diese Para-
meter haben zu einem Raumkonzept gefiihrt, das im Wesentlichen aus horizontalen
und vertikalen Elementen besteht. Die horizontalen Lamellen definieren eine offene
Raumgrenze und die vertikalen Tiirme tragen die kommunikativen Inhalte.

In dieser Phase ging es um das erstellte Konzept aus Punkt 2.2.3. Zu dieser Phase
gehoren unter anderem die Messeauttritte Mercedes-Benz Paris 2004, Mercedes-Benz
Detroit 2005, Mercedes-Benz Shanghai 2005 und Mercedes-Benz Detroit 2006.

Abbildung 9: Mercedes-Benz Detroit 2006 (Quelle: Andreas Keller)

3 Sloterdijk (2007), S. 14
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Abbildung 9 (Fortsetzung)

In der zweiten Phase wurde der Hauptfokus auf das Thema , Bithne und Inszenierung”
gelegt, das nun durch die raumdefinierenden Lamellen erginzt wurde. Zu dieser Pha-
se gehﬁren unter anderem die Messeauftritte Mercedes-Benz Paris 2006, Mercedes-
Benz Peking 2006 und Mercedes-Benz Detroit 2007,

Das Konzept Mercedes-Benz Peking 2006 integriert nun im Innenbereich das The-
ma Bithne und Inszenierung. Die Bithne tibernimmt Raumbildung, Materialitit, Iden-
titat und Kommunikation. Die Inszenierung mit Bambus schafit die individuelle Aussa-
ge und den lokalen Bezug. Der kulturelle Kontext und die visuelle Asthetik durch eine
Raumteilung durch Bambus fithren zu spannenden halb transparenten Durchblicken.
Eine direkte und deutliche Trennung von Auto und Biithne war in der raumlichen Situa-
tion nicht mehr notwendig. Die Biihne sollte zum Ort der Inszenierung werden.
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Abbildung 10: Mercades-Banz Peking 2006, Weiterentwicklung , Bihne und Inszenierung”
(Quelle: Andreas Keller)
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Abbildung 10: (Fortsetzung)

In Paris 2006 hat sich das Raumkonzept dann weiter gewandelt durch die Impulse aus
dem Thema ,Bihne und Inszenierung”, was zu einer Raumaufteilung in eine Boden-
falte ibertragen wurde. Wie zu erkennen ist, wandelt sich das Konzept ,,Dreisprung”
mit Lamellen und metallischen Kérpern weiter und organisiert einzelne Elemente neu
nach lokalen Bediirfnissen.

Abbildung 11: Mercedes-Benz Paris 2006, Teilrdaume durch Bodenfaltung
(Quelle: Andreas Keller)
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Abbildung 11: (Fortsetzung)

In einer dritten Phase wurde die Lamelle beim Messeauftritt Mercedes-Benz Gent
2007 zu einer raiumlichen Skulptur weiterentwickelt, die durch ihre Tiefe und Art zu
einem dreidimensionalen Kérper wurde. Dieser iiberraschende Schritt hatte sich aus
dem Weitwinkel des Betrachters ergeben, in dem der obere Teil eine hohere Wichtig-
keit bekommen hatte und nun zu einem interessanten raumlichen Potenzial fithrte.
Der Messestandort Genf hat dies auch durch seine extrem ungleiche Grundfliche
mit geringer Baubreite und einer groflen Bautiefe erfordert. Mit dem Lamellenvor-
hang wurden in einem weiteren Schritt auch Teilriume geschaffen. Zu dieser Phase
gehéren unter anderem die Messeauftritte Mercedes-Benz Genf 2007, Mercedes-Benz
TAA Frankfurt 2007, Mercedes-Benz Tokio 2007 und Mercedes-Benz Detroit 2008.

Abbildung 12: Mercedes-Benz Genf 2007, Weiterentwicklung Lamellenvorhang
(Quelle: Andreas Keller)
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Abbildung 12: (Fortsetzung)

Abbildung 14: Mercedes-Benz Detroit 2008, Lamelle wird zum Raum {Quelle: Andreas Keller)
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Abbildung 13: Mercedes-Benz Tokio 2007, Lamellen als Raumteiler (Quelle: Andreas
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2.5 Raumerlebnis Marke
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Abbildung 15: Mercedes-Benz |1AA Frankfurt 2003, Rauminszenierung (Quelle: Andreas Keller)

Ziel der Entwurtsmethode ist es, die Grundhaltung einer Marke in eine dreidimensio-
nale Raumstruktur zu Gibertragen. Der architektonische Entwurf fiir Messeauftritte ist
ein Stiick Traumphilosophie und hat das Ziel, sich in eine andere Welt hineinzuverset-
zen. Hier gilt es, das Gewohnte auszublenden. Das reduzierte Bild macht den Auftritt
krattig und lenkt die Konzentration auf wesentliche kommunikative Inhalte, die den
Stand wichtig machen.

Somit sollte die Anzahl der Motive iiberschaubar bleiben.

Messe aber im Ganzen betrachtet ist ein vielschichtiges Erlebnis, ihnlich einer
Schrebergartenkultur, in der jeder der Schonste sein machte.

Wie funktioniert raumliche Faszination? Ein Hauptmotiv in der Raumorganisation
fiir Messeauftritte stellt eine Bithne fur die Pressekonferenz dar. Diese zeigt ein Spek-
takel, das der guten Ausstellung widerspricht, da beide komplett unterschiedliche Ge-
biudemodelle benatigen. Konzert vs. Museum konnte man diesen Konflikt benennen.
Die Architekten Kauffmann, Theilig und Partner haben aber gerade diese Widerspriiche
zu einer Raumkonfguration zusammengefasst, die beides kann, aber jeweils ihre spe-
zifische Haltung nicht verliert. Zwei prinzipielle Nutzungsmodelle wurden rdaumlich in
einen gemeinsamen Innenraum verbunden. Dieser unterscheidet dann zwischen Pres-
setag und Ausstellungstag. Eine szenograhsche Rauminszenierung erzielt interaktive
Messestiande, die auf die Umstinde und Besucher reagieren. Die Autmerksamkeit der
Besucher wird daher durch die Moderation auf verschiedene Punkte gelenkt.

Bei diesem Messeprojekt ist das Automobil der Mafistabsgeber tir den Stand. Bei
Handys wiiren die Gegebenheiten wiederum anders. Es gibt Zusammenhiinge zwischen
der Mafistablichkeit und Kornigkeit des Ausstellungsgegenstandes und den Raumen,
die dazu entworfen werden. Ein weiterer Parameter ist die Mafistiblichkeit der Men-
schenstrome in dem Stand. Ein Auto braucht einen bestimmten Betrachtungsabstand.
Somit entstehen die regelhaften Raumgrifien fiir einen Ausstellungsraum. Durch an-
gelegte Ruheriume wurde versucht, einen Ort zu schaffen, in dem eine ganz andere
Wirklichkeit erlebbar wird. Allerdings entstand der Eindruck, dass das Konzept nur
bei wenigen Besuchern aufging und kaum Anklang fand.

Weitere Parameter sind der Einsatz von Licht und Akustik und die daraus folgende
Prasentation der Produkte. Die emotionale Vermittlung von Markenplattformen kann
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in einem geschlossenen Raum viel besser geschehen als in einem offenen. Die Ausstel-
ler konnen durch eine gelenkte Akustik den Raummittelpunkt verandern und durch
das Spiel mit Ton und Farbe auf Situationen der Bewegung von Besuchern reagieren,
je nachdem, an welcher Stelle und zu welchem Zeitpunkt dies durch die kommunika-
tiven Inhalte notwendig ist.

3 Raumliche Organisationsformen

3.1 Formale Systeme
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Abbildung 16: Raumdiagramme, ABK Stuttgart, Klasse Digitales Entwerfen 2007
(Quelle: Wang Tao)

Die Anforderungen, die moderne Computermethoden in Zukunft an formale Sys-
teme hinsichtlich deren Flexibilitit und Anpassungsfihigkeit stellen, lassen sich mit
Entwurfsmethoden der heutigen Generation nicht realisieren. Mit zunehmender Dy-
namisierung der logistischen Prozesse bedarf es vielmehr solcher Systeme, die eine
stindige Anpassung an den logistischen Gesamtprozess ermoglichen und zudem die
liickenlose, echtzeitnahe Verfolgung der Baukosten gewihrleisten.

Diese Kriterien werden in Zukunft eine entscheidende Voraussetzung fiir die ef-
tektive Steuerung komplexer Entwurfsmodelle sein. Ziel dieser Prozesse ist die Ent-
wicldung innovativer Raut1mrganisatim1e11 1 Zusammenspiel zwischen Geometrie,
Funktionen, Navigation und deren wechselseitige Bezichungen, die ein prozessadap-
tives und auf gemeinsamen Standards beruhendes Diagramm ermdglichen.

Formale Systeme und deren konzeptionelle Grundlagen liefern einen wesentlichen
Beitrag fiir Prinzipien der Raumgestaltung. Unabhingige Elemente werden mit einem
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iibergeordneten System verbunden, das Regeln der raumlichen Abhingigkeiten und
die Forderungen nach Zweck, Material und Gestaltung zusammenbringt.

Wie Peter Eisenmann uber die Entwicklung formaler Systeme feststellt, sind inha-
rente Eigenschatten von Volumen, Oberflache, Masse und Bewegung in Verbindung
mit den generischen Bedingungen grundlegende Voraussetzung eines jeden Kommu-
nikationsmittels. ,Es ist diese Ordnung der Form, welche fiir jede rationale Architel-
tur, die etwas taugen soll, als unabdingbar betrachtet werden muss.™

Mit digitalen parametrischen Methoden werden Maglichkeiten fiir das Customiz-
ing und die Adaptionstihigkeit des generischen Vorgehensmodells untersucht. Ziel ist
es, das generische Vorgehensmodell in kurzer Entwicklungszeit an unternehmensspe-
zifische Interessen anpassen zu konnen. Somit konnen bei temporiren Bauten spek-
takulire Rauminszenierungen entstehen, die neue faszinierende Marken- und Erleb-
niswelten generieren.

3.2 Raumgrenzen und ihre Wirkung
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Abbildung 17: Raumgrenzen, Grenzzonen der Raumnutzung, Projekt ArchitekturStudio
Martin Schroth (Quelle: Martin Schroth)

Der Begriff Grenze und seine raumliche Definition ist ein wesentliches Thema von
Architektur und Raumorganisationen. Die Entwicklungstihigkeit der definierten
Oberfliche unterliegt den begrenzenden Gegebenheiten und ist somit starken Um-
formungen unterworfen. Die Positionsunterschiede ergeben sich aus der Organisa-

4 Eisenmann {2005)
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tionsform der inneren Struktur, die wiederum eine nachhaltige Formulierung der
Funktionszusammenhinge ermoglicht.

Die Raumorganisation des Messekonzeptes ,Dreisprung” folgt dem Prinzip der
raumlichen Kontinuitit, in der einzelne Raumteile die Ausstellungsgruppen gliedern
und zugleich ohne Verbindungselement ineinanderflieflen lassen. So entsteht ein
Grundrissbild, in dem die gegebenen Hallenstiitzen zu verschwinden scheinen und
eine riumliche Staffelung durch die vertikalen Elemente hergestellt wird. Die einzel-
nen Raumabschnitte sind durch die ,Schaufenster” der vertikalen Elemente bespielt
und gewihrleisten eine direkte Kommunikation.

Die raumliche Beziehung zwischen unterschiedlichen Benutzergruppen des Messe-
standes erzeugt ein dynamisches, interaktives Netzwerk, das den Informationsaus-
tausch intensiviert und spezifisch das Potenzial der Prisenz aktiviert. Analog dem
Wissenskonsum im Internet lésen sich die Grenzen zwischen Information, Offent-
lichkeit und Kommunikation auf und andern ihre innere Beziehung zueinander. Die
Grenze zwischen Autor und Leser schwindet und die Differenz zwischen den Nutzern
wird durch die Grenzzone neu organisiert.

Bei der Gliederung des Projektes Mercedes-Benz in Paris 2004 hatten alle Raum-
teile nahezu die gleiche Grofle und Ausrichtung, wihrend die Langsausdehnung un-
terschiedlich angelegt wurde. Lange und Breite sowie die Verbindung von Raumteilen
ergeben einen Raumtfluss, der spezifische kommunikative Moglichkeiten erofinet. Die
Bewegungslinie, die sich wie ein roter Faden durch den Stand zieht und den kontinuier-
lichen Weg des Besuchers aufzeichnet, wird raumlich durch die Neigung der vertikalen
Elemente nicht beeintrichtigt, sondern diese tragen klarend zur Verkehrsregelung bei.
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3.2 Teilraumstrukturen
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Abbildung 18: Zusammenfassung und Teilraume, Projekt ArchitekturStudio Martin Schroth
(Quelle: Martin Schroth)

Wie ein Projekt in unserem ArchitekturStudio zeigt, entwickeln sich innovative Teil-
raumstrukturen aus einem digitalen Raumdiagramm, das durch Bewegungslinien auf-
gebaut wird. Dieses Projekt wurde in einem Wettbewerb fiir eine Forschungseinrichtung
in Reykjavik zu einer choreografischen Nutzungsabfolge ausgearbeitet, indem die vierte
Dimension, die Zeit, den raumlichen Ubergang verindert und permanent transformiert.
Diese raumliche Mehrdeutigkeit entwickelte sich aus einer intensiven Analyse der Ar-
beiten von Hans Scharoun, hier im Besonderen der Philharmonie in Berlin.

Das Autlosen von starren Raumdehnitionen durch eine treie, flieflende und stiutzenfreie
Raumaufteilung ermoglicht Querverweise und Abkiirzungen. Durch verschiedene Grade
der Querbeziehungen werden visuelle Durchlassigkeit sowie Begehbarkeit der Raumstruk-
tur geregelt und eine wechselnde Abfolge von Ereignissen erzeugt. Die Entwicklung von
der Linie zur Oberfliche zum Volumen, organisiert durch ein operatives Design-Modell,
erzeugt eine stindige Neuorganisation des begrenzten Raumes. Somit kann der Nutzer

durch Uberlagerung von Optionen den Grad der Interaktion neu bestimmen.
Die Firma Mercedes-Benz auf dem Automobilsalon Paris 2004 hatte das Ziel, 22

Fahrzeuge zu prasentieren, die in einem grofiziigigen Raum ausgestellt werden soll-
ten. Dieser Raum wiederum sollte in unterschiedliche Teilbereiche mit thematischen
Beziigen gegliedert werden. Die kriftigen Turmkirper definieren die Teilriume,
nehmen introvertierte Funktionen auf und sind mediale Triger. Dennoch bleibt der
Gesamtverbund erhalten und der Stand wird als Ganzes erlebt.
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3.4 Medien, Licht und Architektur

Abbildung 19: Mercedes-Benz IAA Frankfurt 2007, mediale Bespielung
(Quelle: Andreas Keller)

Die Integration von digitalen Medien in die raumbildende Architektur und deren
Nutzung fiir eine spezifische Kommunikation spielt eine wesentliche Rolle in Messe-
auftritten der Marke Mercedes-Benz. Hieraus lassen sich zwei wichtige Parameter fiir
eine prignante Medienintegration ableiten. Zum einen sollte sie integraler Bestandteil
einer Architektur sein. Sie sollte sich wie selbstverstindlich in den architektonischen
Kérper integrieren. Zum anderen muss sie in ihrem Ausdruck und in ihrer Kommu-
nikation der Nutzung und Architektur entsprechen.

Ein weiterer Faktor ist die technische Auflosung der bespielten Fassaden. Hierbei
wird ein Wettlaut angetreten, in dem Licht, Raum und Medien zu einem éffentlichen,
spektakularen, Aufmerksamkeit erregenden Ereignis werden.

Eine Medientassade kann sich in co-aktivem, re-aktivem und pro-aktivem Zu-
stand befinden; sie kann zudem partizipativ gestaltet sein. Die medialen Fassaden
der Zukunft sind technisch in hohem Mafle in die Architektur integriert und ver-
schmelzen mit ihr zu einem Informationsmedium. Menschen, Kommunikation und

Fassade werden zu einer Einheit. Weiter unterstiitzen sie die physische Bedeutung der
Automobilmesse als analoge Erfahrung und ergiinzen das Analoge durch das Digitale.
Integration und Zusammenspiel der Medien auf dem Messestand fordern ein visuelles

Denken, Greifen und Begreifen, das eine sichtbare Vertiefung durch Schichtung der
Ebenen an der Oberfliche erfihrt.
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3.5  Verfahren und Entwurfsprozesse

Das Potenzial des Computers und dessen Moglichkeiten fiir den architektonischen
Entwurt, gerade fiir Raumorganisationen, sind ungeahnt groff und bei Weitem noch
nicht ausgeschopft.

Nahe Verbindungen zu neuesten Herstellungstechnologien erméglichen visioniire
Raumkonzepte durch parametrische Systeme, die in der Zukunft einen wesentlichen
Beitrag zur dreidimensionalen Kommunikation leisten werden. Das Instrument des
computergeleiteten Entwurfsprozesses® wird ein sehr hilfreiches Modell der Zukunft
werden.

Seit der Architekt mit dem Computer alle Formen herstellen kann, wie Greg Lynn
mit dem Begrift ,,blob architecture™ feststellte, kann sich der Architekt nun wieder
auf das Kerngebiet der Funktion beschrinken. Dies passiert jedoch nun nach den
Regeln der Computermethoden durch multiple Darstellungs- und Notationsformen:
Parameter/Variablen/Beziehungen/Einflussgrifien/Komponentenstrategien und geo-
metrische Kontrollmechanismen.

Bewegung und Navigation im Raum bilden dabei den Kern der Raumkonzeption,
die nun in einem digitalen Medium getestet und entwickelt werden kinnen. Die Bear-
beitung komplexer und differenzierter Anforderungen ist in kurzer Zeit méglich und
liefert eine verniinftige Entscheidungshilfe fiir den Entwurtsprozess.

3.6 Navigation und Kommunikation

Die Synthese aus Kommunikation und Navigation, die eine multidisziplinare Platt-
form bilden kann, stellt ein wichtiges Interesse der raumlichen Parameter dar. Wie in
einem kybernetischen System integrieren sich die Besucher in ein ganzheitliches Mo-
dell, in dem Bewegung im Raum in direkter Relation zur Kommunikation steht. Die
Rolle des Betrachters spielt nun eine wesentliche Rolle. Es stellt sich aber sogleich auch
die Frage: Wie kann der Raum sich verindern durch das Interesse der Besucher?
Drei Hauptziele werden durch die Integration von performativen Modellen not-
wendig sein, um Effekte des Wechsels und die Besucherinteraktion zu ermiaglichen.
1. Die Klarheit des Raumkonzeptes. Der Wechsel kann durch gesteuerte Elemente
erzeugt werden oder durch die Bewegung des Betrachters.
2. Einzelkomponenten beziehen sich aufeinander und werden nicht isoliert einge-
setzt.
3. Die Organisation der Einzelkomponenten erreicht eine Multiplikation der rdum-

lichen Wirkung (Haus, Stadt und Grenze).

5 Prof Tobias Wallisser, Klasse Digitales Entwerfen, ABK Stuttgart 2008
&  Lynn (2004)
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4 Fazit

Thre Partnerschaft in gleichbleibender Konstellation von 1993 bis heute ermoglichte
den Architekten Kauftmann, Theilig und Partner mit der DaimlerChrysler AG Mar-
keting Kommunikation PKW, Begegnungskommunikation (MKP/B) eine besondere
Kontinuitat in der Zusammenarbeit. Diese haben in auf hohem Niveau gleichblei-
bender Qualitit in immer neuen Auseinandersetzungen individuelle Losungen erar-
beitet. Obwohl sich die Form der Autos kontinuierlich weiterentwickelt hat, steht die
Marke Mercedes-Benz in ihrer Grundhaltung fiir Kontinuitit. Zahlreiche Baureihen
gibt es schon viele Jahre. Das ist Kontinuitat im Design.

In einer Weiterentwicklung kinnen Messeprojekte aut den einzelnen Besucher re-
agieren und spezifisch auf sein Interesse eingehen. Dabei stellt sich die Frage, wie aus
einem statischen Stand ein dynamisches Modell entstehen kann. Das wiederum hat
gezeigt, dass der Wunsch des einzelnen Besuchers schwierig umzusetzen ist, da Tau-
sende von Besuchern mit dem gleichen Interesse zu hohen Dichten fithren kénnen.
Dariiber hinaus wechselt die Anzahl der Besucher permanent: Montagmorgen kin-
nen weniger Besucher gezihlt werden als Samstagmittag. Es macht einen erheblichen
Unterschied, ob 50 oder 5.000 Menschen am Stand sind.

Architekturkonzepte, die sich auf die Anzahl der Menschen einstellen konnen,
wire ein Interesse der intelligenten Raumorganisation. Raume kénnten mit Compu-
tern ausgestattet werden, die auf die Menschen reagieren. Auf Messen werden von
den Besuchern Botschaften abgegeben, der Messestand wiirde durch die Interaktivitat
Jpersonlicher” werden.

Architekten beschaftigen sich mehr und mehr mit digitalen Medien und in Zu-
kunft wird die Gestaltung parametrischer Modelle integraler Bestandteil von Raum-
konzepten sein. Nur eine gute Ausbildung, die nicht nur auf entwurfs- und medien-
technische Kompetenz, sondern auch auf Haltung und soziale Kompetenz ausgerich-
tet ist, erméglicht, dass qualitativ ernstzunehmende und integrative Losungen fiir
Raumplanung entstehen kénnen. Integrativ meint nicht nur die oben angesprochene
adiquate Integration der Medien in eine Gebaudearchitektur, sondern auch deren
Wechselwirkung mit anderen digitalen Medien in einer zukiinftigen medial durch-
wirkten Kommunikationswelt.
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